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AlvestaGlass

Himmelskt gott sedan 1979
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LOHILO® functional drink har fatt ett fantastiskt gensvar
frén konsumenterna.

High-Protein bar.

Functional chewing gum
- med caffeine, vitamin B12
: och vitamin B6.
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Halvarsrapport Januari — Juni 2019
Alvestaglass AB — org. nr556740-7050

2019-08-13

Styrelsen och verkstallande direktoren for bolaget avger harmed halvérsrapport for perioden
januari —juni 2019.

April - Juni 2019
Nettoomsattningen uppgick till 41 494 tkr (38 320), vilket motsvarar en dkning om 8,3%.

Bolagets bruttomarginal for perioden uppgick till 51,5% (50,5). Periodens resultat fore avskrivningar
och rantekostnader uppgick till 2 186 tkr (4 088). Resultat fore skatt uppgick till 811 tkr (3 124).

Januari—Juni 2019
Nettoomsattningen uppgick till 66 097 tkr (63 339), vilket motsvarar en dkning om 4,4%.

Bolagets bruttomarginal for perioden uppgick till 51,8% (51,8). Periodens resultat fore avskrivningar
och rantekostnader uppgick till 1 598 tkr (6 164). Resultat fore skatt uppgick till -1 036 tkr (4 537).

Vasentliga handelser under Q2

Alvestaglass ser en forbattring av tillvaxten under andra kvartalet dven om vi forvantat oss att glassforsaljningen
skulle bli ndgot hogre. Véra glassprodukter har minskat med ca 10% i omséattning under det forsta halvaret
samtidigt som den totala glassmarknaden i Sverige har minskat med ca 15%, i jamforelse med 2018.

Forra dret hade vi en av de varmaste somrarna pa 100 &r, vilket har gjort det svart att matcha motsvarande
forsaljningssiffror. En liknande utveckling kan aven konstateras i de nordiska grannlanderna.

Det som &r gladjande ar att forsaljningen har tagit rejal fart efter lanseringen av vara nya produkter inom
functional food som dessutom inte &r s& vaderberoende. Var bedomning ar att vi kommer att leverera en
mycket stark tillvaxt under det andra halvaret nar vi far full effekt av vara lanseringar. Marknaden har mottagit
vara funktionella drycker, tuggumi och bars under varumaérket LOHILO® pa ett mycket positivt sétt. Redan idag
utgor det nya produktsortimentet 20%6 av koncernens totala omsattning.

Funktionella drycker som lanserades i april 2019 finns redan i over 500 livsmedelsbutiker och ar den kategori som
okar mest. Tuggummi respektive bars lanserades under juni respektive juli manad och finns redan representerad i
ett par hundra butiker. Var plan ar att lansera produkter i ytterligare en ny kategori under andra halvéret.

Under perioden har betydande kostnader i marknadsforing och produktutveckling investerats for att ta fram
och lansera nya produkter i ndmnda kategorier. Alvestaglass har inlett resan fran att vara ett glassforetag till att
bli ett foodtech-bolag med en attraktiv produktportfolj bade pa den svenska och internationella marknaden.
Vibedomer att investeringarna som nu gors kommer att ge oss en mycket fin tillvaxt och Ionsamhet i framtiden,
men forsamrar marginaler och lonsamhet kortsiktigt.

En satsning pa en egen webshop har gjorts med framgéng. Har séljer vi alla produkter forutom glass. Online-
forsaljining ar inne i en otrolig tillvaxtfas och omséattningen pa sidan okar varje dag.

Resultatrakning i sammandrag

(Tkr) Jan -Juni 19 Jan -Juni 18 Férandring
Nettoomsattning 66 097 63339 4,4%
Révarukostnader -31834 -30254
Bruttovinst 34263 32815 4,4%
Ovriga rorelsekostnader -32 665 -26 651

Rorelseresultat fore avskrivningar

och rantekostnader 1598 6164 74.1%
Avskrivningar -2112 -1322
Finansiella poster -522 -295
Rorelseresultat fore skatt -1036 4537 -122,8%



Balansrakning i sammandrag

(Tkr) 2019-06-30 2018-12-31
TILLGANGAR

Anldggningstillgangar

Patent licenser varumarken 914 914
Materiella anldggningstillgadngar 15892 15591
Summa anlaggningstillgangar 16 806 16 505
Finansiella anldggningstillgdngar

Andelar i koncernforetag 1464 1250
Summa finansiella anlaggningstillgdngar 1464 1250
Omsaéttningstillgangar

Varulager 27317 25965
Forskott till leverantorer 2675 755
Kortfristiga fordringar 27774 11707
Kassa och bank 1272 610
Summa omsattningstillgangar 59038 39037
SUMMA TILLGANGAR 77 308 56 792
EGET KAPITAL OCH SKULDER

Eget kapital

Aktiekapital 120 120
Overkursfond 9180 9180
Fritt eget kapital 4203 6 559
Summa eget kapital 13503 15859
Obeskattade reserver

Ackmulerade Overavskrivningar och

periodiseringsfonder 7547 7547
Summa obeskattade reserver 7 547 7 547
Skulder

Langfristiga skulder

Skulder till kreditinstitut 35341 18 831
Summa langfristiga skulder 35 341 18 831
Kortfristiga skulder

Skulder till kreditinstitut 2771 5465
Leverantorsskulder 11572 4095
Skatteskulder - -
Forskott frdn kunder - 173
Ovriga kortfristiga skulder 1272 350
Upplupna kostnader och forutbetalda intakter 5302 4472
Summa kortfristiga skulder 20917 14 555
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 77 308 56 792
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VD har ordet .

QLAY
Jag ar mycket stolt dver de steg vi har tagit i bolaget under det forsta halvaret. i :‘EL ’
Viklarar av att leverera en 0kad omsattning trots att vi hade en fantastisk i "% f'-'-'-
glassforsaljning under 2018 som gynnades av den extremt varma sommaren. % Vel
Satsningen pa nya produktsegment under varumérket LOHILO® och effektivarare ’?5: 7 T
logistikhantering har varit den storsta utmaningen i bolagets historia. Vi har aven "’ F 7
byggt en webshop for LOHILO® (lohilo.com) dar onlineforsaljningen okar f}' ' 4‘1

kraftfullt sedan starten i varas. Detta har medfort betydande investeringar som

paverkar resultatutvecklingen negativt pa kort sikt — men vi bygger for framtiden. Nya sraker sorn har gjort stor
T forsaliningssuccé pa kort tid.

Var malbild ar att Alvestaglass ska vara ett foodtech-bolag och vara marknadsledande

nar det galler att utveckla attraktiva och innovativa livsmedelsprodukter.

Vi ska skapa en stabil bas pa den svenska marknaden dar vi ska ta nya marknads-
andelar inom functional food. For att nd malet kommer vi att utfora noggranna
tester innan lansering pa vara nuvarande och framtida exportmarknader. Genom
att vara innovativa och nytédnkande skapar vi en stor efterfrédgan dven utanfor
Sverige. Det ar valdigt tydligt att vara senaste produkter ar betydligt mer lattsélda
pa exportmarknaderna eftersom de inte kréver nagon fryshantering.

Var organisation har utvecklats under det forsta halvaret dar vi gjort ett antal
strategiska anstallningar for att kunna skala upp pé sikt. Nya ledande roller inom
forsaljning och marknadsforing har rekryterats for ett mer professionellt

arbete i Overgripande frdgor samt for att utveckla och starka vara varumarken.

En forutsattning for att lyckas ar att ha en grymt bra personal, positivism, innovativa
produkter och kunder. Vi har allt! Darfor ser jag fram emot kommande halvar, nésta
ar och de kommande fem aren.

Richard Hertvig, By ()1 (WQ

Verkstallande direktor

)

High-protein bar. Exponeringsstall for LOHILO®
chewing gum.

LOHILO® samarbetar med ett stort antal influencers och ambassaddrer
med fokus pa en hélsosarmmare livsstil



Vasentliga handelser efter Q2

Véra nya lanseringar inom functional food har gjort att forsaljningspotentialen bade i Sverige och
for exporten har Okat rejalt. Vi ser en Okad efterfragan fran ett flertal lander. Samtal fors idag med
aterforsaljare i Tyskland och Kuwait dar vi ar langt framme i forhandlingarna om avtal géllande
flera av vara nya produktkategorier.

Var funktionella dryck har blivit listad p& COOP, Hemkop och City Gross med start i vecka 38.

Det gor att distributionen Okar markant fran och med september. | september kommer vi dven
att finnas representerade i den borsnoterade friskvardskedjan Actic med sju av vara LOHILO®
produkter. Actic &r en av de ledande hélso- och friskvardskedjorna med ca 180 anldggningar och
228 000 medlemmar.

Vihar rekryterat en meriterad key account manager som tilltréder den 1 september. Tobias Hausenkamph
som det senaste aret har varit ansvarig for GB Glace Nordens operations for glassboxar och inkop till cirka
100 000 boxar. Dessforinnan verksam i Norge inom Unilever med huvudansvaret for den norska glass-
verksamheten med lyckade lanseringar av Ben & Jerry’s, Grom och Choice. Ett tillskott som kommer att

ge oss en ny tyngd och mycket goda kunskaper i organisationen.

Arbetet med noteringen av var aktie pa en MTF-plattform som NGM (Nordic Growth Market) eller
First North (Nasdags smabolagslista) har paborjats. Malsattningen &r att en notering ska genomforas
under forsta halvaret 2020.

Vihar efter periodens utgéng aven forvarvat bolaget Nordic Mochi AB som har agenturen for varumarket
Bubbies. Kopet skedde till ett mycket attraktivt pris och ger synergier i framforallt exporten till Norge.

Revisors utlatande angaende delarsrapporten
Rapporten har inte varit foremal for granskning av bolagets revisorer.

For fragor om bolaget, vanligen kontakta:
Richard Hertvig, VD, richard(qalvestaglass.se, 070-886 94 44

Om Alvestaglass AB
Alvestaglass AB ska genom sitt nytankande kvalitativa glassutbud, hoga servicegrad med egen
distribution och rimliga priser tilltala den nordiska glasskonsumenten.

Bolaget genomforde under varen 2016 en nyemission genom sk crowdfunding via Pepins Group AB.
Emissionskursen var 50 kr. Kursen stannade pa 188 kr vid senaste handelstillfallet i juni, 2019.
Nésta handelstillfélle inleds den 14 augusti 2019.

Handel i dgarbolaget Alvestaglass Partners Sweden AB har tidigare skett vid fyra tillfallen per r via
Pepins Market. Fr o m augusti 2018 sker handel varje manad. For mer information: pepins.com/market

Alvestaglass AB

Verkstadsgatan 5, 352 46 Vaxjo. Tel: 0470-72 91 78
alvestaglass.se ® info(qalvestaglass.se

Tidplan for finansiell rapportering
Delarsrapport for Q3 offentliggdrs 2019-11-05.

Efter periodens utgang har
Alvestaglass forvérvat
Nordic Mochi som har
agenturen for Bubbies.
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Ekologiskt hantverk
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Ett starkt produktutbud med flera spdnnande lanseringar gor att Alvestaglass tar steget fran
att ha varit en renodlat glassbolag till att bli ett foodtech-bolag med nya innovativa produkter.

alvestaglass.se
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